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Social Enterprise



1) Local Sustainable Development

2) Area Based Collaborative 

Research 

3) Local Circular Economy 

STI Mindset &

Sustainability Mindset

“การพัฒนาตน้แบบขอ้รเิริม่

การขบัเคลือ่นการรูว้ทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยเีพ่ืออนาคตทีย่ัง่ยนื”

Package 1: เศรษฐกิจชมุชนยัง่ยืน
สร้างงาน/เศรษฐกจิหมนุเวยีน

เพ่ิมรายได/้ลดรายจา่ย



เลีย้งแพะ โรงฆา่ แปรรูป/ผลติภณัฑ์ ตลาด  ผูบ้รโิภค

Node 2: CUSAR

โซอ่ปุทานแพะ โซค่ณุคา่
• ความรูบ้รูณาการศาสตร์
• วิทยาศาสตร ์เทคโนโลยี 
• นวตักรรม

สมาชิก สสวทท.

คุณภาพ มาตรฐาน การค้าทีเ่ป็นธรรม 



Input Output
Outcome

Impact
User Change

2568 25670 2570 2570 2573

ด้านเศรษฐกิจ 
เกษตรกร/ผู้ผลิต มีรายได้สูงข้ึน

และมีการกระจายรายได้ เกิดเศรษฐกิจ
หมุนเวียนในพื้นที่  

ด้านสังคม 
มีเครือข่ายความร่วมมือ ส านักวิชาฯ 

ภาครัฐ เอกชน เกษตรกร ที่เข้มแข็ง เกิด
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เป็นสังคมอุดม

ปัญญา 

1. งบด าเนินการ 3 ล้านบาท x 3 
ปี = 9 ล้านบาท

2. นักวิจัย 7 คน
3. ความร่วมมือจากสมาชิก 

สสวทท. 
4. ความร่วมมือจากเครือข่าย

ภาครัฐ 
5. ความร่วมมือจากเครือข่ายภาค

ประชาสังคม 
6. ความร่วมมือจากเครือขาย

ภาคเอกชน 
7. ความร่วมมือจากเครือข่าย

เกษตรกร 
8. องค์ความรู้ด้านการผลิต
9. องค์ความรู้ด้านการตลาด 
10. องค์ความรู้ด้านการแปรรูปและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
11. เทคโนโลยีที่เหมาะสมต่าง ๆ

1. เครือข่ายต้นแบบการเลี้ยงแพะ/แกะ ปศุ
สัตว์เศรษฐกิจใหม่ ด้วยเศรษฐกิจหมุนเวียน

2. ฟาร์มต้นแบบการเลี้ยงแพะแกะจ านวน 3 
ฟาร์ม 

3. เกษตรกรต้นแบบจ านวน 3 คน 
4. ฐานข้อมูลเพื่อการจัดการแพะแกะจ านวน 1 

ฐานข้อมูล 
5. นักจัดการการพัฒนาเชิงพ้ืนที่จ านวน 5 คน 
6. หลักสูตรการพัฒนาสมรรถนะเกษตรกรด้าน

การเลี้ยงแพะแกะจ านวน 2 หลักสูตร 
7. ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมจากแพะแกะจ านวน 

3 ผลิตภัณฑ์ 
8. เครือข่ายธุรกิจชุมชนร่วมด้านแพะแกะ

จ านวน 1 เครือข่าย 
9. ห่วงโซ่คุณค่าใหม่ที่มีมูลค่าเพ่ิมจากฐานเดิม

อย่างน้อย 10% จ านวน 1 ห่วงโซ่ 
10. โมเดลการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ จ านวน 1 โมเดล 
11. ข้อเสนอเชิงนโยบาย 
12. บทความวิชาการ 3 บทความ 

1. เกษตรกรผู้เลี้ยงแพะ  
2. นักจัดการเครือข่ายธุรกิจ
3. กลุ่มวิสาหกิจชมุชนแพะ/แกะ  
4. ผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับ

แพะ/แกะ 
5. โรงฆ่าแพะ/แกะ มาตรฐาน 
6. ชมรมผู้เลี้ยงแพะแกะ 
7. หน่วยงาน กรมปศุสัตว์ 
8. หน่วยงานภาครัฐอื่น ๆ 
9. สสวทท. 
10. สกสว. 
11. ส านักวิชาทรัพยากร

การเกษตร 
12. หน่วยงานด้านนโนบายกลุ่ม

จังหวัดภาคเหนือตอนบน 
13. ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 

1. เกษตรกรได้รับการพัฒนาให้มีสมรรถนะ 
มี STI Mindset 

2. นักพัฒนาเชิงพ้ืนที่มีสมรรถนะในการ
จัดการการพัฒนาพ้ืนที่ตนเอง ขยายผล
จากเรื่องแพะแกะไปสู่เรื่องอ่ืน ๆ ได้ 

3. ใช้ฐานข้อมูลเพื่อการวางแผนและ
ตัดสินใจ 

4. เปลี่ยนจากต่างคนต่างท า มาร่วมกันเป็น
เครือข่ายธุรกิจ 

5. เกษตรกร – ผู้ประกอบการ มีสมรรถนะ
ด้านการเป็นผู้ประกอบการสูงขึ้น 

6. บริหารจัดการโซ่อุปทาน/โซ่คุณค่าใน
จังหวัดและกลุ่มจังหวัด 

7. ผู้ผลิตให้ความส าคัญกับคุณภาพและ
มาตรฐาน ของผลผลิต/สินค้า 

8. ผลผลิตแพะกีมาตรฐานและคุณภาพ ที่
เป็นที่รู้จัก 

9. มีการค้าและการกระจายรายได้ที่เป็น
ธรรม 

10. มีการใช้และเพ่ิมมูลค่าทรัพยากรท้องถ่ิน  

ด้านสิ่งแวดล้อม 
การบริหารการใช้วัสดุทางการเกษตร 
มาเพ่ิมมูลค่าโดยการน ามาเสี้ยงสัตว์  



Key partners
1. เครือข่ายเกษตรกร ผู้เลี้ยงแพะ 

แกะ น่าน 
2. กรมปศุสัตว์ 
3. ศูนย์กระจายสินค้าฯ น่าน 
4. ส านักวิชาทรัพยากรการเกษตร 

จุฬาฯ 
5. Social Innovation Hub จุฬาฯ
6. สสวทท. 
7. สถาบันวิจัยและพัฒนาพื้นท่ีสูง 

(สวพส.) 

Key activities
1. การพัฒนาระบบการเลี้ยงแพะ-แกะ 
2. การพัฒนาสมรรถนะเกษตรกร 
3. การพัฒนายกระดับ Value Chain 
4. การพัฒนาหน่วยธุรกิจ เพื่อสังคม 
5. การพัฒนากลไกการขับเคลื่อน 
6. การพัฒนาผลิตภัณฑ์
7. การพัฒนาหลักสูตร

Key resources
1. ฟาร์มเลี้ยงแพะแกะ เกษตรกร

เครือข่าย
2. องค์ความรู้ด้านการเลี้ยงการแปรรูป
3. โรงงานแปรรูป
4. วัตถุดิบ วัสดุการเกษตร อาหารสัตว์

Value Preposition
1. แพะ แกะ น่านเสริมงานสร้าง

อาชีพ บนฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น 

2. สร้างมูลค่าเพ่ิมยกระดับด้วย
ความรู้ วิทยาศาสตร์
เทคโนโลยี

3. ขับเคลื่อนด้วยกลไก
เกษตรกรและภาคประชา
สังคม 

4. เนื้อแพะและผลิตภณัฑ์
มาตรฐานตลอดห่วงโซ่การ
ผลิต 

5. เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม

Customer relationship
1. ระบบการติดตาม ให้

ค าแนะน า
2. การบริหารในรูป

คณะกรรมการเครือข่าย
3. การแบ่งคลัสเตอร์ เช่น คลัส

เตอร์ผลิต คลัสเตอร์แปรรูป 
4. การแชร์ผลประโยชน์ร่วมกัน

จากการยกห่วงโซ่คุณค่า

Customer segment

1. นักท่องเท่ียว 
2. ผู้บริโภคเนื้อแพะ แกะ 
3. กลุ่มผู้บริโภคมุสลิม 
4. ผู้บริโภคทั่วไป

Channels
1. ตลาดนัดกลาง
2. ร้านอาหารในและนอกพื้นท่ีจังหวัด
3. ศูนย์กระจายสินค้าน่าน
4. การค้าชายแดนไทย – ลาว 
5. ร้านจ าหน่ายของฝาก 

Cost structure 
1. ค่าเดินทาง
2. ค่าใช้จ่ายฝึกอบรม
3. ค่าวัสดุ 
4. ค่าพัฒนาผลิตภัณฑ์
5. ค่าการตลาด 
6. ค่าการประชาสัมพันธ์
7. ค่าสถานท่ี 

Revenue Stream 
1. รายได้จากการขายแพะ แกะ มีชีวิต
2. รายได้จากผลิตภัณฑ์ 
3. รายได้จากการฝึกอบรม
4. รายได้จากมูลแพะ 
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